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iezas de repuesto, componentes para auto,

accesorios, auto-equipos: Italia se presen-

ta al mercado como una realidad en grado

de satisfacer con productos y know-how de ab-
soluta superioridad los pedidos de los més exigentes co-
mitentes extranjeros. Con frecuencia sus empresas han
dado impulso a los sectores de competencia, su organizacion
productiva por sectores es tomada como modelo en to-
do el mundo, la vocacién por la exportacién de muchas
empresas, incluso de pequefias y medianas dimensiones,
ha hecho llegar a todas partes del globo productos que
se han conquistado la confianza de los operadores pro-
fesionales. Pero con mayor precision ;cudles son los
datos de la produccién italiana? Empezamos por la pro-
duccién de los componentes, para la cual citamos los da-
tos y observaciones indicados en la Gltima edicién del
Observatorio sobre el conjunto de componentes au-
tovehicular italiano de la Cidmara de Comercio de Turin,
cuyos datos se encuentran actualizados hasta el 2003.
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La produccion italiana
de componentes

Al término de dos afios de considerable

disminucioén, la produccién italiana de piezas y
componentes para autovehiculos en el 2003 ha registrado
un modesto incremento (+0,5%) respecto al 2002,
confirmandose con el valor de 22,3 mil millones de eu-
ro. Se puede observar una disminucién del 3,0% de la
produccién total destinada al mercado nacional, cuyo va-
lor se estima en | 1,1 mil millones de euro,y un aumento
de la produccién para el extranjero equivalente al 4,2%,
por primera vez superior a la precedente, y del valor de
11,2 mil millones. Se registra también un incremento del

1,1% de la produccién destinada al primer equipo
(65,2% del total) y una disminucién del 0,6% de la pro-
duccién destinada al mercado del repuesto (34,8%).

Contra estas variaciones de monto pequefio, se obser-

va una fuerte, aunque si no inesperada, discordancia en-
tre el desarrollo del mercado nacional y el del mercado
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PRODUCCION ITALIANA DE
COMPONENTES PARATIPOLOGIAY
DESTINACION (MILLONES DE EURO)

LA EXPORTACION ITALIANA DE
COMPONENTES (MILLONES DE EURO)
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internacional, tanto en la produccién para el OEM como
en aquella para el mercado del repuesto. La produccion
de primer equipo destinada al mercado interno disminuye
de un 4,4% respecto al 2002 (59,4% de la produccion OEM),
mientras la destinada a las exportaciones aumenta del 10,3%
(el 40,6% del total). La marcha del mercado del repues-
to resulta especular respecto a la del OEM: la producciéon
para el mercado nacional aumenta de un 2,3% y la des-
tinada a las exportaciones disminuye del 1,9%. Los datos
confirman y consolidan la sensacion de una considerable
reaccion de los productores de piezas y componentes pa-
ra autovehiculos a las amenazas representadas por la mer-
ma del mercado interno del primer equipo,a causa de la
incierta coyuntura internacional, por la creciente competencia
de los mercados emergentes, a lo que en 2003 se ha agre-
gado una sensible apreciacion del euro respecto a las otras
principales monedas internacionales. Son numerosas las
empresas que estin recogiendo los frutos de una estra-
tegia de diversificacion de la clientela OEM que arrancé
en la segunda parte de los afios 90 al surgir de los primeros
indicios de dificultad del cons-
tructor nacional, y lograron au-
mentar constantemente las ven-
tas hacia constructores
extranjeros, especialmente

alemanes y franceses,
como demostrado
por el trend de la

exportacion OEM

en fuerte creci-

miento. En cuanto
a los datos relativos
al intercambio con

el extranjero, en
2003 Italia ha ex-
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portado componentes por | |,| mil millones de euro y
ha importado por 6,5 mil millones, con variaciones de +4,2%
y +2,2% respectivamente. En consideracion del cambio
desfavorable del euro sobre el dolar, el resultado es de
una cierta importancia. En 2003 los saldos no solo se pre-
sentan ampliamente positivos, sino que por primera vez
y desde 1995, han retomado un creciente trend.

Autoequipos: orgullo italiano
El sector de la asistencia a los medios de transporte es uno
de los sectores industriales italianos mas prosperos e in-
novadores puesto que Italia se encuentra en los primeros
lugares del mundo en cuanto a produccién y comerciali-
zacion de autoequipos. Especialmente el “Bel Paese” os-
tenta la mas importante concentracion mundial de empresas
productoras de autoequipos y una verdadera drea in-
dustrial formada por alrededor de 380 empresas en to-
tal que con varios niveles, desde la comercializacién has-
ta la produccién, operan en tal sector. La gran parte de las
empresas se encuentran desplazadas al Norte de Italia, en-
tre Emilia Romana,Véneto, Lombardia y Piamonte, sin ol-
vidar algunas importantes presencias
en el Florentino.

Las empresas italianas en el ex-
tranjero son muy conocidas
por la calidad y fuerza in-
novadora de sus productos
y no obstante la sobres-
timacién del euro ha
reducido el margen
de competitividad

ITALIA SE ENCUENTRA
EN UNO DE LOS PRIMEROS
LUGARES EN EL MUNDO POR LO
QUE RESPECTA LA PRODUCCIONY

COMERCIALIZACION DE AUTOEQUIPOS, de Ias Ilsms de pre-

cios, el valor de las
maquinarias italianas
ha contribuido a*“‘man-

DE INNOVACION. —

CONOCIDOS Y APRECIADOS
EN TODAS PARTES POR SU CALIDAD
Y ALTO INDICE



tener” el mercado: la cuota export,aunque en un afio di-

ficil como el 2003, de hecho ha quedado por arriba del um-

bral del 65% del facturado, que amonta en total a 3,5 mil

millones de euro. Una anotacién final acerca del sector

de los autoequipos se refiere a Aica (Asociacién Italiana

Constructores Equipos), misma que retne bajo el propio

auspicio las principales empresas productoras de maqui-

narias para la asistencia a los medios de transporte. Fun-

dada en 1976, actualmente cuenta con |16 empresas

asociadas, cuyas proporciones varian desde la clisica -pe- UNA MUY CONCURRIDA ASAMBLEA DE AICA,

queﬁa y mediana empr-esa_ al grupo multjnacionaL El Pre_ (lThLIAN ASSOCIATION OF GARAGE EQUIPME NT),

sidente de la asociacién es el doctor Giorgio Cometti, ti- S TOLCON | 1 R AY S CIADAR.

tular de la empresa Polin ing. & C. de Verona que produ-
ce y exporta hornos para la pintura,

PRODUCCION JEUGO ) - ISR A1118] | puentes elevadores y bancos de revi-

sion para la carroceria de vehiculos, en
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todo el mundo. Para demostrar has-

ta qué punto el sector es representativo
i | anivel internacional, es suficiente te-
T“N I N NE ner presente que en la ciudad de Bo-

lonia y en patnership con la asociacién

. -
High Performance de los reconstructores de neumaticos,

Aica organiza la resefia bienal Auto-
promotec que en mayo de 2005 cum-

ﬁulnEN lINE | plird cuarenta afos y se ha converti-

do en una cita fija para todo el mun-

spec"ici I]BF imma"li do de los profesionistas de la asis-

tencia relacionada con los medios de

. ﬂas e Mﬂlaﬂﬂ ' transporte. Gran parte de los es-

e

(LPG and Gas Engie).

fuerzos de la asociacién y de las ini-
ciativas de promocion se dirigen pre-
cisamente hacia el apoyo a la expor-
tacion, favoreciendo la entrada y la
consolidacion de las empresas asociadas
en los mercados emergentes.

Cada afio se organiza un intenso plan
promocional que prevé diversas par-
ticipaciones colectivas a las ferias mun-
diales méds importantes, conferencias
de presentacién del sector y works-
hop empresariales realizados junto
con los més importantes entes insti-
tucionales italianos y no dltima, la in-
vitacion a Autopromotec, la “feria de
casa” para los constructores italia-
nos de maquinarias, de prestigiosas
delegaciones de buyers extranjeros.
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AZIENDAS DEL PIEMONTE PRESENTES EN AUTOMEC (SAN PAoLO, BRASIL 5-9 juLio 2005

COMPANY )  WEB COMPANY WEB

Anti www.antisrl.it [ Martin www.vds.it/martin/

Gieffe Srl www.gieffe.it % Nke Spa www.nke.it

Gp Spa WWW.gp-pumps.it Nuova Cumet www.nuovacumet.it

Ima Cuscinetti Spa  www.imacuscinetti.com Resustor www.resistor.it

El ““sistema auto”

del Piamonte en Brasil

Entre las caracteristicas tipicamente italianas, existen las
especificidades regionales que no se refieren Ginicamen-
te a la gastronomia o a los dialectos, sino a menudo
también la especializacion industrial. Es el caso del Piamonte,
la regién italiana mds desarrollada del noreste de ltalia,
cuna de la tecnologia europea del auto y de la movilidad,

Los ITALIANOS EN MEXICO

En el sector de autorepuestos, en el drea latino-amer-
icana, el Ice (Instituto Nacional de Comercio Extran-
jero) evidencia la presencia italiana de las empresas del
sector a la Paace Automechanika México, que tendra
lugar en la Ciudad de México del 13 al 15 de julio de 2005.
Durante el afio 2004, la industria del auto en México ha
alcanzado una produccién total de | millén 507 mil
unidades con una disminucién del 2,2% anual respec-
to al 2003. El 74% de la produccién total mexicana es-
ta destinada al mercado internacional, no obstante el
volumen de ventas en el mercado local desde hace al-
gunos afios tiende a aumentar de manera significati-
va. En tal sector, los Estados Unidos siguen siendo el
primer socio comercial para México. En cambio aumenta
en forma significativa la industria de componentes
para auto: hasta noviembre de 2004 la exportacién de
componentes para auto fue de 7.685 millones de
délares contra los 6.322 del 2003, con una variacién pos-
itiva del 21,55%. Por otra parte, las exportaciones. El
primer proveedor de autorepuestos de México son
los Estados Unidos con una cuota de mercado del
73% sobre el total; en segundo lugar se coloca Alema-
nia con el 10%, tercero el Japén (5%), siguen Brasil
(2,73%) y Chile (2,23%). Italia detiene una cuota del 0,35%.
En especial los productos mayormente importados
por México en el sector de las piezas para auto son: ca-
jas de cambio; ejes, sistemas de transmisiones, arboles;
ruedas y sus piezas; volantes y sistemas de direccién;
rradiadores; embragues y amortiguadores.
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ofrece un “sistema” completo de empresas, profesiona-
lidades y competencias: styling, prototipos, engineering, equi-
pos e instalaciones, robética y automatizacién, componentes
y médulos, produccién de serie y de segmento. En tal lu-
gar la produccién de componentes cuenta con 360 em-
presas de |° nivel, ocupa directamente alrededor de
40.000 personas y estd caracterizada por un elevado
valor de la produccion, mientras el drea del inducido “au-
tomotive™ es ain mds grande puesto que incluye 1.200
empresas y mas de 80.000 encargados. En su mayor par-
te, la estructura productiva estd compuesta por peque-
fias empresas, pero dotadas de capacidades técnicas y tec-
nolégicas y especialmente de gran creatividad, un punto
de fuerza que contribuye a volverlas competitivas en
los mercados extranjeros. De hecho, la tendencia a la ex-
portacion es fuerte; no es casual que el 38% de las ex-
portaciones italianas proviene precisamente del Pia-
monte, que desde hace varios afios sigue manteniendo la
prioridad. Para los proveedores piamonteses de com-
ponentes, Brasil es un mercado sumamente interesante:
del 5 al 9 de julio de 2005 a Automec, el més importan-
te salén internacional de América del Sur dedicado al sec-
tor de los componentes para auto, la Cimara de Comercio
de Turin presentard una colectiva de empresas piamon-
tesas (www.automec.piemonte.org).

Los expositores propondran los propios productos y tec-
nologias en un open space equipado para la contratacién,
mientras que durante los mismos dias tendra lugar una
misién en San Paolo con la organizacién de encuentros
bilaterales y eventuales partner locales, establecidos en
base a las caracteristicas y potencialidades de las empresas
que participan. La presencia piamontesa en Brasil es apo-
yada por la Camara de Comercio de Turin, por la Region
Piamente en el dmbito de la financiacién Docup, y orga-
nizada por el Centro Extranjero de las Cimaras de Co-
mercio Piamontesas (beni.industriali@ceccp.org) en co-
laboracién con API (relacom@apito.it) y Unién Industrial
de Turin (export@ui.torino.it).

Se agradece por la colaboracién e informaciones suministradas por las si-

guientes organizaciones: Instituto ltaliano del Comercio Extranjero (ICE),

la Cimara de Comercio de Turin, el Centro Extranjero Camaras de Comercio
Piamonteses y la Asociacién laliana Constructores Equipos (AICA).
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